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・紹介している例は事例であり、表現をそっくり真似したり要素をそのまま踏襲することを推奨する内容ではございません。
各商材やサービスの特性などを考慮しユニーク性のある表現をご検討ください。

・紹介している例は、配信効果および広告審査通過を保証する内容ではございません。

・掲載イメージは配信⾯の参考であり、任意の配信⾯だけに配信される・配信⾯を指定できるということではございません。
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LINE広告の主要配信⾯（LINE NEWS/トークリスト/LINE VOOM）についてp.4

配信⾯について



LINE広告の主要配信⾯（2022年3⽉時点）

主要配信⾯は LINE NEWS/トークリスト/LINE VOOM の3つです。
この主要配信⾯3つで全体の77％のimp数を占めています。

LINE NEWS

トークリスト

LINE VOOM

その他



静⽌画 動画

カード
（1200×628）

スクエア
（1080×1080）

カルーセル
（1080×1080）

画像（⼩）
（600×400）

カード
（横⻑16:9）

スクエア
（1:1）

バーティカル
（縦⻑9:16）

LINE NEWS ◯ ◯ ◯ ◯ ◯ ◯ ✕

トークリスト ◯ ◯ ✕ ◯ ✕ ✕ ✕

LINE VOOM ◯ ◯ ◯ ✕ ◯ ◯ ◯

※配信量の傾向は変動的であり配信量や配信⾯の保証はされません。また、対応状況は今後変更となる可能性がございます。詳しくは最新の媒体資料をご確認ください。

各配信⾯の掲載フォーマット⼀覧
さまざまなフォーマットの広告が、配信効果の良い⾯に最適化されて配信されます。



配信⾯とクリエイティブフォーマット Imp⽐率（前々⽉vs前⽉）

LINE NEWS トークリスト LINE VOOM その他 LINE NEWS トークリスト LINE VOOM その他

静⽌画スクエア（1080x1080） 静⽌画カード（1200x628） 画像（⼩）（600x400）

動画スクエア（1:1） 動画カード（16:9） 動画バーティカル（9:16）

カルーセル

※各指標は、LINE広告全体の出稿を100％としたときの数字です。

みなさまのアカウントの配信傾向や注⼒したいフォーマットの検討時などにご参考ください。



主要配信⾯のクリエイティブフォーマット Imp⽐率（前々⽉vs前⽉）

静⽌画スクエア（1080x1080） 静⽌画カード（1200x628） 画像（⼩）（600x400）

動画スクエア（1:1） 動画カード（16:9） 動画バーティカル（9:16）

カルーセル

LINE NEWS トークリスト LINE VOOM

みなさまのアカウントの配信傾向や注⼒したいフォーマットの検討時などにご参考ください。



配信⾯別トレンド⼀覧



あと少しで成功しそうな
ゲームシーン

動画の冒頭で複数静⽌画
がテンポ良く切り替わる
動き

メイクアップ前後の表⽰意外な事実を視認性
よく表⽰

⼀回限り訴求
＋倉庫の商品画像

⼿書き⽂字のUGC画像

LINE NEWS⾯

LINE広告 フォーマット別トレンド ⼀覧

⼀回限り訴求＋商品画像 ピクトグラム＋ターゲット
を限定した⽂⾔

吹き出しデザイン

トークリスト⾯

三⾓形のラベルデザイン

商品を羅列したUGC画像

インストールを促す⽂⾔
＋アイコン



UGC動画を早送りで
⾒せる

LINE広告 フォーマット別トレンド ⼀覧

商品を使⽤している
UGC動画
＋商品画像の固定表⽰

LINE VOOM⾯

冒頭でターゲットを
限定した⽂⾔明記
＋メリットの明記

⾃撮りのUGC動画 応募⽅法の記載 2択の質問を投げかける



LINE NEWS⾯



カルーセル

静⽌画スクエア 静⽌画カード
（1200×628）

動画カード（16:9）

静⽌画カード
（1200× 628）

画像（⼩）

静⽌画スクエア

LINE NEWS｜ニュース速報や記事特集が投稿されるスペース
⼤量のニュースや記事特集がメインの配信⾯のため、意外性や視覚インパクトでアテンションを
取ることが重要です。画像の表⽰サイズが⽐較的⼩さくなる場合や、ディスクリプションが表⽰
されないことがあります。



掲載イメージ︓LINE NEWS

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

静⽌画
スクエア 1080×1080

カテゴリ︓不動産

POINT

意外な事実を視認性よく表⽰することで、その事
実に興味を持ったユーザーにクリックをしてもら
いやすくなります。

意外な事実を視認性よく表⽰

掲載イメージ︓LINE NEWS



掲載イメージ︓LINE NEWS

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。
※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。 ※画像の画質が悪いなどクオリティが低すぎるものは、審査NGになる可能性がございます。

静⽌画
カード 1200×628

カテゴリ︓教育

POINT

⼿書き⽂字のUGC画像を使⽤することで、親近感
を醸成でき、ユーザーのクリックを促しやすくな
ります。

⼿書き⽂字のUGC画像

掲載イメージ︓LINE NEWS



掲載イメージ︓LINE NEWS掲載イメージ︓LINE NEWS

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

カテゴリ︓コスメ・健康⾷品

POINT

「1⼈1回限り」という訴求を表⽰することで限
定感を醸成し、アテンションをとりやすくなりま
す。また、出荷前の複数商品が箱詰めされている
画像を⽤いることで、たくさん売れている印象を
与えることができます。

⼀回限り訴求＋出荷前商品画像静⽌画
カード 1200×628



掲載イメージ︓LINE NEWS

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。
※ビフォアアフター表現は、メーキャップ効果であることが明確であり、事実の範囲内かつ化粧品の定義の範囲を逸脱しないようにご注意ください。表現によっては審査NGとなる可能性がございます。
※顔をアップで表⽰しすぎると、審査NGになる可能性がございます。

静⽌画
スクエア 1080×1080

カテゴリ︓コスメ・健康⾷品

POINT

商品利⽤によるメリットや変化を、利⽤前と利⽤
後の画像を⽐較することによってわかりやすく伝
えることができます。

商品利⽤前後の画像（メーキャップ商品）

掲載イメージ︓LINE NEWS



掲載イメージ︓LINE NEWS

尺︓25秒程度
動き︓冒頭3秒間で複数静⽌画がテンポ良く切り替わりながら表⽰され、その後実際に商品を使⽤している

シーンの動画が流れる

動画の冒頭で、商品や⼈物等の複数静⽌画をテンポ良く切り替えて表⽰すること
で、注⽬を集めやすくなります。

動画の構成

POINT

約1秒間隔の早いスピードで複数静⽌画が切り替わる 使⽤動画

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

動画
スクエア 1080×1080

カテゴリ︓コスメ・健康⾷品

動画の冒頭で複数静⽌画がテンポ良く切り替わる動き

掲載イメージ︓LINE NEWS

商品が載って
いる静⽌画

商品が載って
いる静⽌画



掲載イメージ︓LINE NEWS

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

静⽌画
スクエア 1080×1080

カテゴリ︓ゲーム

POINT

あと少しで成功しそうなゲームシーンを表⽰する
ことで、⾃分も成功させたいと感じたユーザーか
らクリックしてもらいやすくなります。

あと少しで成功しそうなゲームシーン

掲載イメージ︓LINE NEWS



トークリスト⾯



静⽌画カード（1200×628） 静⽌画スクエア画像（⼩）

トークリスト｜プライベートなやりとりを⾏うスペース
他の配信⾯よりさらに⼩さなサイズで表⽰されるため、視認性を担保したデザインであることが
重要です。シンプルな画像やデザインで、⾒やすさ・わかりやすさを重視しましょう。



⼀回限り訴求＋商品画像

POINT

「1⼈1回限り」という訴求を表⽰することで限
定感を醸成し、アテンションをとりやすくなりま
す。

掲載イメージ︓トークリスト

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

静⽌画
画像（⼩） 600×400

カテゴリ︓コスメ・健康⾷品



商品を羅列したUGC画像

POINT

商品（パッケージ）を羅列したUGC画像を⽤いる
ことで、インパクトを与えつつ親近感を醸成させ
ることができます。

掲載イメージ︓トークリスト

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。
※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。

静⽌画
画像（⼩） 600×400

カテゴリ︓コスメ・健康⾷品



ピクトグラム＋ターゲットを限定した⽂⾔

POINT

ピクトグラムを⽤いつつターゲットを限定した⽂
⾔を明記することで、⾃分ごと化を促すことがで
きます。

掲載イメージ︓トークリスト

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

静⽌画
画像（⼩） 600×400

カテゴリ︓コスメ・健康⾷品



吹き出しデザイン

POINT

はっきりとした⾊の吹き出しデザインを⽤いるこ
とで、注⽬をしてもらいやすくなります。

掲載イメージ︓トークリスト

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

静⽌画
画像（⼩） 600×400

カテゴリ︓エステ・美容サービス



三⾓形のラベルデザイン

POINT

画像の端に配置した三⾓形のラベル上に、端的で
明解なコピーを配置することで、注⽬をしてもら
いやすくなります。

掲載イメージ︓トークリスト

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

静⽌画
画像（⼩） 600×400

カテゴリ︓保険・⾦融

※過去掲載した事例です。



インストールを促す⽂⾔＋アイコン

POINT

インストールができてるかを問いかけるテキスト
と⼀緒に、対象のアプリアイコンを提⽰すること
で⽬に留まりやすく、その後のアクションにつな
がりやすくなります。

掲載イメージ︓トークリスト

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

静⽌画
画像（⼩） 600×400

カテゴリ︓エンタメ

※過去掲載した事例です。



LINE VOOM⾯



LINE VOOM｜おすすめされた⼀般投稿などが共有されるスペース
友達や公式アカウントの投稿など、⾃⾝の興味に関連した情報が投稿されるフォロー中タブと、
おすすめされた⼀般の投稿が共有されるおすすめタブの2つのスペースがあります。枠が⽐較的
⼤きいため、情報量の多い動画なども⾒てもらいやすい傾向があります。

※『おすすめタブ』の広告枠は、動画広告のみが配信されます

アカウント名
アカウント名

タイトル

動画バーティカル
（9:16）
※クリック前3:4表⽰

カルーセル

アカウント名アカウント名アカウント名

静⽌画カード
（1200×628）

アカウント名アカウント名

アカウント名アカウント名

アカウント名

静⽌画スクエア 動画カード（16:9） 動画スクエア



実際に商品を使⽤しているUGC動画を⽤いることで、ユーザーに親近感を与えな
がら商品理解を促すことができます。また、商品画像を固定表⽰することで、試
聴タイミング問わず商品パッケージを⾒てもらうことができます。

動画の構成（動画の表⽰はタイムライン掲載時は3:4／動画タップ後は9:16）

尺︓15秒程度
動き︓テキストは固定で、背景のUGC動画が移り変わる

POINT

動画
バーティカル 9:16 商品を使⽤しているUGC動画＋商品画像の固定表⽰

掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名

UGC動画が
続きます

カテゴリ︓コスメ・健康⾷品

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。
※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。



⾃撮りのUGC動画が
続きます

尺︓15秒程度
動き︓テキストは固定で表⽰され、背景でUGC動画が流れる

アカウント名

⾃撮りのUGC動画を⽤いることで、親近感を与えながら「なれる姿」を想起して
もらいやすくなります。

動画の構成

POINT

⾃撮りのUGC動画

掲載イメージ︓LINE VOOM

動画
スクエア 1080×1080

カテゴリ︓コスメ・健康⾷品

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。
※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。

⾃撮りのUGC動画が
続きます

アカウント名



アカウント名

応募⽅法の記載

掲載イメージ︓LINE VOOM

静⽌画
スクエア 1080×1080

カテゴリ︓コスメ・健康⾷品

アカウント名

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

POINT

応募⽅法（このバナーから応募できる旨）を記載
することで、商品やキャンペーン内容に興味を
持ったユーザーにクリックしてもらいやすくなり
ます。

※過去掲載した事例です。



⼊店シーンや施術シーンのUGC動画を活⽤することで、施術のリアリティを感じ
てもらうことができます。また、早送りで⾒せることでアテンションをとりやす
くなります。

動画の構成（動画の表⽰はタイムライン掲載時は3:4／動画タップ後は9:16）

尺︓5~10秒程度
動き︓施術の動画が再⽣される

POINT

動画
バーティカル 9:16 UGC動画を早送りで⾒せる

掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名

店内シーンが
続きます

カテゴリ︓エステ・美容サービス

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。
※UGCとは、ユーザーの⼿によって制作・⽣成されたコンテンツの総称。

※過去掲載した事例です。



冒頭でターゲットを限定して明記することで⾃分ごと化を促し、その後はメリッ
トの説明などを表⽰することで、商材理解を促すことができます。

動画の構成（動画の表⽰はタイムライン掲載時は3:4／動画タップ後は9:16）

尺︓20秒程度
動き︓ストーリー性のある流れ

POINT

動画
バーティカル 9:16 冒頭でターゲットを限定した⽂⾔明記＋メリットの明記

掲載イメージ︓LINE VOOM

アカウント名

商材の解説動画が
続きます

カテゴリ︓エステ・美容サービス

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。



アカウント名

2択の質問を投げかける

掲載イメージ︓LINE VOOM

静⽌画
スクエア 1080×1080

カテゴリ︓ファッション

アカウント名

※LINE広告におけるクリエイティブ傾向を⼀般化した内容となります。
※紹介している内容は配信効果および審査通過を保証する内容ではございませんのでご注意ください。

POINT

2択の質問を投げかけユーザーを巻き込むことで、
商品や商材に興味を持ってもらいやすくなります。



LINE VOOM｜トータル試聴時間が⻑いコンテンツ動画（広告以外）
おもしろ企画系やグルメ、DIY系コンテンツのトータル試聴時間が⻑い傾向。

Comedy/Fun Food/Recipe ASMRDIY/HOME DIY/HOME

ーAppendixー

あの⼈気芸能⼈が参戦︕︕ 都内で今話題のふわふわハチミツパンケーキを実⾷💖

【おうち時間を楽しもう】

1,000円代で作れちゃう︕かわいいハーバリウムの作り⽅を
動画で紹介︕

【AMSR】
袋麺でもASMRはできるのか︖︕【おもしろ実験】

あの⼈気グループのモチーフを消しゴムハンコで作ってみた

xxx xxx

xxx

xxx xxx

xxx

xxx xxx

xxx

xxx xxx

xxx

xxx xxx

xxx

・⾯⽩企画
・⼈気Tiktoker

・グルメ
・スイーツ

・⼥性向けメディア
・企業アカウント ・⾯⽩企画

・スタンプ制作
・DIY

※クリエイティブはマスクした内容となっております。
※集計期間12/1~12/31



LINE VOOM｜平均試聴時間の⻑いコンテンツ動画（広告以外）
⼥性に⼈気ジャンルのメイク、ヘアアレンジのHowtoコンテンツの視聴時間が⻑い傾向。
DIY、ASMR、K-Celebも⾼く推移。
Make-up/Beauty Make-up/Beauty K-CelebASMR DIY/HOME

ーAppendixー

・メイク
・ビューティー

・⼥性向けメディア
・企業アカウント

・ASMR
・スライム ・Kpop情報メディア

・⼥性向けメディア
・企業アカウント

⼝コミで話題の「⼈気ファンデ」を使ってメイクしてみまし
た︕お肌のくすみが気になる⽅は要チェック✨

【⼈気アイドル密着取材】
📸あの韓流アイドルのオフの顔をこっそり覗いちゃお📸

xxx xxx

xxx

xxx xxx

xxx

xxx xxx

xxxxxx xxx

xxx

xxx xxx

xxx

「簡単お団⼦ヘア」5種類

ぶきっちょさんでも簡単にできちゃうヘアアレンジを、動画
で解説︕
たった5分でイメージチェンジできるお団⼦ヘアで、春のお
しゃれも楽しんで💕

キラキラなラメ⼊りスライムで遊んでみた🤩
⾳フェチさん必⾒︕︕︕

【おうち時間を楽しもう】

1,000円代で作れちゃう︕かわいいハーバリウムの作り⽅を
動画で紹介︕

※クリエイティブはマスクした内容となっております。
※集計期間12/1~12/31



LINE VOOM｜CTRが⾼いコンテンツ動画（広告以外）
冒頭で動画の概要をテキストで表⽰したコンテンツのCTRが⾼い傾向。
認知度が⾼い有名⼈や⼈物の顔がアップされたインパクトのある構成もCTRが⾼く推移。

ーAppendixー

Comedy/Fun Make-up/Beauty K-CelebComedy/Fun Talent/Performance

JKが海に来たら絶対やる⾃撮りあるある15選︕
#⾃撮り#あるある#ネタ

【祝⭐2歳︕】お誕⽣⽇にばーばから貰ったお洋服を着て近
所をお散歩
#⼦役#タレント#お誕⽣⽇#birthday#お散歩動画

xxx xxx
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xxx xxx

xxx

xxx xxx

xxx

xxx xxx

xxx

xxx xxx
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クラスメイトにドッキリ仕掛けてみたら…😂✨【実験してみた】
彼⼥が不機嫌な時に彼⽒がとった⾏動とは︖

#声マネ#⼥性声優#今期アニメ#ヒロイン#クイズ

・⾯⽩企画
・あるあるネタ

・カップルVlog
・⾯⽩企画

・ダンス
・⾯⽩企画 ・⼦役タレント ・声マネ

※クリエイティブはマスクした内容となっております。
※集計期間12/1~12/31



Thanks!


